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Cessna Aircraft rozpoczeta kampanie medialna, ktéra ma zmienid
nastawienie kadry kierowniczej amerykanskich przedsiebiorstw, do zakupoéw
samolotéw dyspozycyjnych. Kryzys i powszechne pietnowanie rozrzutnosci,
doprowadzity do zatamania sie sprzedazy maszyn biznesowych.

Cessna od listopada 2008 do marca 2009, zwolni 2,6 tys. oséb, czyli ok. 18%
zatrudnionych. Spada biezgca produkcja, z powodu anulowania zawartych juz uméw.
Nowe zamdwienia skurczyty sie do zaledwie kilkudziesieciu maszyn kwartalnie,
podczas gdy Srednia produkcji w tym samym okresie w 2007 i przez wiekszos¢ 2008,
wynosita ok. 320 egz.

Jest to przede wszystkim wynik kryzysu, ktéry szczegdlnie dotkliwie dotyka segmentu
samolotéw biznesowych - przedsiebiorstwa szukajg oszczednosci gtéwnie w wydatkach
reprezentacyjnych i w pulach na podréze stuzbowe. Odzwierciedleniem tego trendu
jest rowniez zdecydowanie gtebszy, kilkunastoprocentowy spadek zakupéw biletéw w
klasie biznesowej samolotéw pasazerskich, w poréwnaniu do zaledwie
kilkuprocentowego zmniejszenia sie natezenia ruchu lotniczego (zobacz np: Mniejszy
ruch z USA).

Jednak w Stanach Zjednoczonych wystepuje dodatkowo niechec opinii publicznej do
podrézy firmowymi awionetkami. Rozpoczeta sie w listopadzie 2008, od momentu, gdy
prezesi trzech koncernéw motoryzacyjnych przybyli z Detroit do Waszyngtonu prosic¢ o
25 mld USD wsparcia rzagdowego, korporacyjnymi odrzutowcami (zobacz: Po dotacje
przylecieli samolotami).

Na fali powszechnej krytyki, najwieksze koncerny zaczety szybko sprzedawac swoje
samoloty, ograniczajac ich liczbe do absolutnego minimum - bardzo czesto podréze
cztonkow scistego kierownictwa muszg odbywac sie maszynami biznesowymi. Loty
rejsowymi samolotami kolidujg z wymogami bezpieczenstwa (grozba np. porwania) i
nie sg akceptowane przez rady nadzorcze oraz firmy ubezpieczeniowe.

Takie minimalistyczne podejscie stanowi bardzo powazne zagrozenie dla producentéw
maszyn dyspozycyjnych. W zwigzku z tym Cessna - najwiekszy w USA wytwodrca
samolotéw lotnictwa ogdlnego pod wzgledem liczby produkowanych egz. i drugi, po
Gulfstreamie, biorgc pod uwage wielkos¢ obrotéw - zdecydowata sie na rozpoczecie
kampanii reklamowej, majgcej na celu zmiane postaw kadry zarzgdzajace;.

Przedstawia ona samolot jako narzedzie kierowania, a korzystajgcych z niego, jako
ludzi odwaznych i zdecydowanych w dziataniu, odpowiednich na czasy kryzysu. Jeden
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ze sloganéw reklamowych, umieszczonych na tle zdjecia samolotu biznesowego brzmi:
BojaZliwos¢ nie zawiedzie Cie tak daleko. Dlaczego wigczasz niesmiatos¢ do swego
biznesplanu?

Przedstawiciele Cessny zwracajg uwage rowniez na gospodarczy aspekt zatamania sie
rynku samolotéw biznesowych. Caty sektor lotnictwa ogdlnego w USA, od
producentéw, przez centra serwisowe, po obstuge kilku tysiecy lotnisk lokalnych,
zatrudnia 1,2 mln oso6b, generujac rocznie ok. 150 mld USD (tylko obrét Cessny w 2007
wynidst prawie 4 mld USD). Duza czes¢ z tej kwoty uzyskiwana jest z eksportu,
poprawiajgc bilans handlowy Standw Zjednoczonych. W 2007 wartos¢ eksportu catego
przemystu lotniczego wyniosta 12 mld USD.
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podczas gdy Srednia produkcji w tym samym okresie w 2007 i przez wiekszos¢ 2008,
wynosita ok. 320 egz.

Jest to przede wszystkim wynik kryzysu, ktéry szczegélnie dotkliwie dotyka segmentu
samolotéw biznesowych - przedsiebiorstwa szukajg oszczednosci gtéwnie w wydatkach
reprezentacyjnych i w pulach na podréze stuzbowe. Odzwierciedleniem tego trendu
jest rowniez zdecydowanie gtebszy, kilkunastoprocentowy spadek zakupéw biletéw w
klasie biznesowej samolotéw pasazerskich, w poréwnaniu do zaledwie
kilkuprocentowego zmniejszenia sie natezenia ruchu lotniczego (zobacz np: Mniejszy
ruch z USA).

Jednak w Stanach Zjednoczonych wystepuje dodatkowo niechec opinii publicznej do
podrézy firmowymi awionetkami. Rozpoczeta sie w listopadzie 2008, od momentu, gdy
prezesi trzech koncernéw motoryzacyjnych przybyli z Detroit do Waszyngtonu prosic¢ o
25 mld USD wsparcia rzagdowego, korporacyjnymi odrzutowcami (zobacz: Po dotacje
przylecieli samolotami).

Na fali powszechnej krytyki, najwieksze koncerny zaczety szybko sprzedawac swoje
samoloty, ograniczajac ich liczbe do absolutnego minimum - bardzo czesto podréze
cztonkow scistego kierownictwa muszg odbywac sie maszynami biznesowymi. Loty
rejsowymi samolotami kolidujg z wymogami bezpieczenstwa (grozba np. porwania) i
nie sg akceptowane przez rady nadzorcze oraz firmy ubezpieczeniowe.

Takie minimalistyczne podejscie stanowi bardzo powazne zagrozenie dla producentéw
maszyn dyspozycyjnych. W zwigzku z tym Cessna - najwiekszy w USA wytwdrca
samolotéw lotnictwa ogdlnego pod wzgledem liczby produkowanych egz. i drugi, po
Gulfstreamie, biorgc pod uwage wielkos¢ obrotéw - zdecydowata sie na rozpoczecie


mniejszy-ruch-z-usa
mniejszy-ruch-z-usa
po-dotacje-przylecieli-samolotami
po-dotacje-przylecieli-samolotami

kampanii reklamowej, majgcej na celu zmiane postaw kadry zarzgdzajgcej.

Przedstawia ona samolot jako narzedzie kierowania, a korzystajgcych z niego, jako
ludzi odwaznych i zdecydowanych w dziataniu, odpowiednich na czasy kryzysu. Jeden
ze sloganéw reklamowych, umieszczonych na tle zdjecia samolotu biznesowego brzmi:
BojaZliwos¢ nie zawiedzie Cie tak daleko. Dlaczego wtaczasz niesmiatos¢ do swego
biznesplanu?

Przedstawiciele Cessny zwracajg uwage réwniez na gospodarczy aspekt zatamania sie
rynku samolotéw biznesowych. Caty sektor lotnictwa ogdlnego w USA, od
producentéw, przez centra serwisowe, po obstuge kilku tysiecy lotnisk lokalnych,
zatrudnia 1,2 min oséb, generujgc rocznie ok. 150 mld USD (tylko obrét Cessny w 2007
wynidst prawie 4 mld USD). Duza czes$¢ z tej kwoty uzyskiwana jest z eksportu,
poprawiajgc bilans handlowy Standw Zjednoczonych. W 2007 wartos¢ eksportu catego
przemystu lotniczego wyniosta 12 mid USD.
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